
BASIN AÇIKLAMASI

Mimarlar Odası Antalya Şubesi’nce, 21-22 Mart 2013 günü Turizm ve Mimarlık Sempozyumlarının dördüncüsü kentimizde başarıyla gerçekleştirilmiştir. Daha önce düzenlenen Sempozyumdaki eleştiriler göz önüne alınarak sektörün bütün bileşenleri bu Sempozyumda bir araya gelmiştir.

Kültür ve Turizm Bakanlığı’nın, turizm yatırımcılarının, otelcilerin, yerel yönetimlerin, bilim çevrelerinin temsilcileri mimarlar ve plancılar Sempozyumda bir araya gelmiştir. Sempozyumdaki görüşler, 54.Hükümetin Kültür ve Turizm Bakanı Sayın Bahattin YÜCEL’in de katılımıyla, yuvarlak masa oturumu gerçekleştirilerek değerlendirilmiştir.

Sempozyum sonrası hazırlanan Sonuç bildirgesi yazımız ekinde kamuoyunun bilgisine sunulmaktadır. Bildirge ilgililerine ve Antalya Milletvekillerine de ulaştırılacaktır.28.03.2013

MİMARLAR ODASI ANTALYA ŞUBESİ
YÖNETİM KURULU

TURİZM ve MİMARLIK SEMPOZYUMU, 4
  Kitle Turizminin Sınırları ve Mimarlık Planlama
İlişkisi Kapsamında Yeniden Değerlendirilmesi
SONUÇ BİLDİRGESİ
Turizm’den kitle turizmine, turiste bu anlamda değişen kavram ve profillere yeni beklentilere, uluslar arası yeni verilere/kestirimlere, oradan ülkemizin durumu ve turizm, mimarlık, planlama siyasalarına, bunu belirleyen iç ve dış dinamiklere, insanınıza, coğrafyanıza giderek bütün bunların bir sonucu ya da böyle olduğu varsayılan mimarlık ve planlamaya kadar kapsamı olan “tema”; böylesi bir içerikte Turizm ve Mimarlık Sempozyumu’nun 4.sünde derinlemesine tartışılmıştır. 
Bu bağlamda:
· Bu sene bir milyar olan seyahat eden insan sayısının, 2020 yılında 1.650.000.000’ a ulaşacağının kestirildiği, bunun 340 milyonunun ise, Akdeniz çanağında olmasının beklendiği belirtilmiştir. Dolayısıyla turist sayısında sürekli artış yaşayan Türkiye’nin payını daha da arttırabilmesi için yeni politikalar kurgulayarak, yaşadığı olumsuzlukları en aza indirgemesi gerektiğinin altı kalınca çizilmiştir. 	
· Paralerinde Antalya’da 10 milyon, ülke genelinde 30 milyon turist sayısının ve bir milyon yatak kapasitesinin aşıldığı göz önüne alındığında, güncellenecek ve/veya yenilenecek politikaların; “turizmin sınırları” kavramını içini doldurarak tartışılmasının yanı sıra, turizm hareketinin doğurduğu olumsuz sonuçlar olarak kabul edilen, “kimliksizlik”, “tek tiplilik/bir örneklilik”, ”taşıma kapasitesi”,  “destinasyonların birbirine benzemesi/aynılık” ve “averaj/ortalama ürünler” konularını çözmenin zorunlu olduğu dile getirilmiştir.
· Bu anlamda turizmin sürdürülebilir nitelikteki eğilimlere ve bu eğilimler içerisindeki turist profiline göre ele alınan bir yatırım türü olduğu unutulmadan, yatırımların istem gösteren kesimlerin temel eğilim ve beklentilerini karşılaması gerektiği vurgulanmıştır. Aynı doğrultuda hedef kitlenin beklentilerinin ne olduğu ve kimlerle rekabet ediyoruz sorularının yanıtlarının ortaya konulmasına işaret edilmiştir. Çünkü aktarılan sayısal değerlerden görülmüştür ki; turist ve yatak sayısının arttıran Türkiye, benzer oranda turizm gelirlerini büyütememektedir. GSMH’ye katkı açısından 2023 kestirimlerine göre 184 ülke içinde 122. ülke olacağımız bu saptamanın kanıtı durumundadır. 
· Dolayısıyla, turist, otel, yatak sayısındaki artışlara çok da aldanmadan, bu değerlerin arkasındaki sorunların farkında olmak ve akılcı çözümleri ivedilikle üretmek gerekmektedir. Bu doğrultuda turizme “niceliksel”, bir diğer deyişle “ ne kadar çok turist, o kadar çok döviz” ilkesi ile bakılmamalı ve sektör sıradanlaştırılmamalıdır. Temel sorunun, turizmin birçok ekonomik faaliyetin yer aldığı bütünsel kalkınma stratejileri yerine, yalnızca kendine dayalı kalkınma stratejileri ve politikaları bağlamında ele alınması olduğunu netlikle belirlemek gerekir. Bu ise, aynen planlamada olduğu gibi bütüncül olmayan, sektörel ilişkileri gereği gibi oluşturmayan parçacıl bir yaklaşımı ve onun getirdiği sorunları ifade etmektir.
· Turizmin büyümesinin bir anlamdaki denetimsizliği de bu sorunlar içinde düşünülmeli ve ortaya çıkan faturanın bedeli olabildiğince hafifletilmelidir. Bu noktada turizme, kültürel ve doğal mirası korumak için bir araç/kaldıraç olarak bakılmalı, denetimsiz büyümenin simgesi haline gelen “kitle turizmi”; hem kültür hem de kıyı turizmini kesinlikle içermelidir. Bu taktirde, yalnızca “ güneş, kum ve deniz” odaklı turizm anlayışını genişletip, zenginleştirmek mümkün olabilecektir. Kitleleri kütleler içinde yerleştiren “kitle turizmi”, turizmin tek boyutu olarak ele alınmadan; insanı, doğayı, kültürü ve ait olduğu kent çevresini öne çıkaran samimi politikalar turizm sektörürünün sorunlarına çözüm bulacağı gibi, kitle turizminini daha kabul edilebilir sınırlar içine çekecek, olumsuz yargılar biraz daha hafifleyebilecektir.
· Bu noktada planlı politikaların belirlenmesi temel koşuldur. Turizm sektörünün, stratejileri olan bir plan dahilinde geliştirilmesi ne kadar önemli ise, bu planın; ilgili olduğu sektörel ve etkileşim içinde bulunacağı ülke, bölge ve kent planlamadan ayrı ele alınması günümüzde yaşandığı üzere beklenen katkıyı sağlayamayacaktır. Siyasi irade böyle bir anlayışı (politikayı) “samimiyet ve içtenlikle” ! uygulamaya aktarabildiği taktirde, turizmin “kalkınma motoru olma” yazgısı değişebilecek, “ödemeler dengesi” ve “döviz gelirini arttırma” ile biçimlenen kimliği, “nihayetinde bir ekonomik sektördür” inancının ötesine geçebilecektir.
· Kitle turizmi ağırlıklı turizm, bir yandan yerleşmelerin makroformunu hızla değiştirirken, bir yandan da kıyı bölegelerini çizgisel bir yapılaşmayı taşıyan odaklar haline getirmiştir. Bu alanlarda büyük turist gruplarına yönelik olarak çok yataklı, çok işlevli, yapılaşma yoğunlukları yüksek, büyük parsellere yayılmış turizm tesisleri inşa edilmiş, birbirinin tekrarı olan, estetiği çok tartışmalı yapı ve yapı grupları ortaya çıkmıştır. Giderek bu olumsuzluğun aşılması adına ve yine kitlesel turizmin baskınlığı paralelinde post modernizmden de esinlenilerek mimari üslup sanallaşmıştır.
· Bu ortamların ve mimarinin oluşmasındaki en önemli etken Türkiye’ ye gelmiş gibi yapan turiste, bulunduğu yeri Türkiye imiş gibi gösteren turizm mekanları tasarlamak arayışıdır. Kervansaraylardan, eski Türk evlerinin taklitlerinden oluşan ve hiç ummadığımız bir noktada karşınıza kümbeti, taç kapıyı, kubbe ve mukarnası çıkan turizm yapıları bu anlayışın ürünüdür. 2000’li yıllardan sonra “turizm mimarisi” ni yaratan turizm mimarları ve mimarlıklarının katkıları ile bu konuda farklı bir boyuta geçilmiştir. Kremlin Palace, Venedik, Amsterdam gibi örneklerin yanı sıra uçak, gemi v.b. formlardaki turizm yapıları bu dönemin ürünleridir. Dönemin mimarlık felsefesi, “tema” ya dayalı gerçek üstü ve egzotik dünyalar olurken, unutulan temel faktör; mimarinin ve yapının doğrudan bir tüketim nesnesi olmadığıdır.
· Bu nitelikteki bir turizm anlayışının, insan/kent ilişkisini kopardığını, turizm kenti olarak adlandırılan yerleşmelerin gerçekte turist ve turist grupları ile olması gereken etkileşim ve beslenme ortamını yaratamadıklarını da belirtmek gerekmektedir. Ya da bu tesislere sahip kent ve yerleşmeler, her yönü ile bu tesislerin ve kıyıların arkasında kalmaktadır. 
Sonuç olarak; çok zengin bir kültür ve tarihsel perspektife sahip olan Türkiye geçmişini ortaya çıkarmanın yanı sıra, bugünü geleceğe taşımak açısından da yalnızca turizm adına değil, kendi insanı için de nitelikli çevreler oluşturmak zorundadır. Turizm olgusunun, turizm politikalarının, özellikle mimari, mimarlık ve planlama politikaları ile vazgeçilemez bir ilişki içerisinde olduğunu; gerek tarihi kent dokularını koruyabilmiş, gerekse bu mirasa çağdaş yapıları ustaca ekleyebilmiş ülkelerin ve kentlerin turizm açısından öne çıktıklarını sayısal değerler açıklıkla kanıtlamaktadır. Turizm politikaları, “turizm mimarlığı” yerine “mimarlığın turizmi”, “turizm kenti” yerine “kent(ler)in turizmi” üzerine kurgulanmalıdır. 
Diğer yandan Mimarlar Odası Antalya Şubesi Yönetim Kurulu her üç yılda bir yapılan Dünya Mimarlık Kongresi’nin 2023 yılında Antalya’da yapılması için 2008 yılından bu yana önemli çalışmalar yapmaktadır.

Kitle turizminin önümüzdeki dönemlerde bu günkü kadar olmasa da gelişimini sürdüreceği düşünülmektedir. Diğer yandan alternatif turizm türleri de gelişimlerini olumlu ya da olumsuz etkileriyle birlikte önümüzdeki on yıllık süreçte hissettirecektir.(Bu bağlamda bu tür Sempozyumlar ve sonuç bildirgeleri oldukça önem kazanmaktadır.)

2020’li yıllarda; geleceğe dönük yeni ve doğru saptamaların yapılması açısından kitle turizmi ve ona karşı gelişecek alternatif turizmin karşılaştırılması, sonuçlarının değerlendirilmesi zorunluluk olacaktır. Bu zorunluluk turizm türlerine bağlı gelişen veya gelişecek turizm planlaması, turizm mimarlığı ve yapılaşmalarının da ciddi anlamda değerlendirilmesini gündeme getirecektir.

Şubemiz bir yandan ülkemizin turizm başkenti olarak nitelenen bir kentin Mimarlar Odası olma sorumluluğuyla kongrenin Antalya’da yapılması çalışmalarını yürütürken diğer yandan Antalya’nın her üç yılda bir düzenlene kongrelerin 7000-8000 mimara; dünyadaki mimarlık örgütlerine ulaşarak en az 100-150 bin mimara Antalya’yı tanıtmaya çalışacaktır. Bu tanıtım Antalya turizmine kültür insanı olarak ciddi katkı koyacağı yadsınamaz bir gerçektir.

Önümüzdeki on yıllık süreçte dünyada turizm, turizm mimarlığı ve yapılaşmasının en canlı yaşanacağı kentlerden birisi de ülkemizin turizm başkenti olarak nitelenen ANTALYA kenti olacaktır. Gerek turizm gerekse turizm mimarlığı ve yapılaşmaları; önümüzdeki dönem bu sürecin canlı yaşanabileceği bir kentte değerlendirilebilir.

Bu açıdan Antalya 2023 UIA Kongresine adaydır. Bu konuda çalışmaların hızlandırılması için önümüzdeki aylarda Sayın Cumhurbaşkanı, Sayın Başbakan ve Sayın Kültür ve Turizm Bakanı ile randevulu görüşmeler gerçekleştirilecektir.

Ülkemiz açısından kitle turizmi ve alternatiflerinin değerlendirilebileceği, bundan sonra tüm sektörün katılımıyla Kültür ve Turizm Bakanlığı’nca gerçekleştirilebilecek Sempozyum, Çalıştay gibi çalışmalara Şubemiz üzerine düşen katkıyı koymaya hazırdır.

